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YHTEISÖ

Ainutlaatuinen teollinen kulttuuriperintö
Teollisuuskylä yrityksineen ja verkostoineen

Helposti saavutettavat palvelut

Kannustava
Avarakatseinen

Ylpeä yhteisöstään

Outokumpuun 
 tullaan  

menestymään

Päämäärätietoiset edelläkävijät
Oma-aloitteiset tilaisuuksiin tarttujat

Kompaktin kaupungin helpoutta arvostavat

TEOISTA  
PUHEISIIN
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Brändin ydin

TEOISTA PUHEISIIN
Outokumpu on aina tunnettu tekijöistään. Kaupungin tulevaisuu-
den rakentavat aktiiviset ihmiset, yritykset sekä järjestöt, joiden 
omille unelmille teollinen perintö tarjoaa vankan kasvualustan. 

Mitä helpompi toimeen on tarttua, sitä enemmän saadaan aikaan 
– ja sitä suuremmaksi Outokummun henki ja maine kasvaa. 
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Pyrkimys

OUTOKUMPUUN TULLAAN  
MENESTYMÄÄN

Outokumpuun on tultu aina työn ja toimeentulon perässä.  
Aikoinaan maan alta löytyneiden rikkauksien houkuttelemana, 

nykyisin mm. ainutlaatuisen yrityskeskittymän imussa. Eri puolel-
ta saapuneiden osaajien kirjava joukko muodostaa hedelmällisen 

pohjan uusien menestystarinoiden synnylle.
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KYVYT

Teollinen kulttuuri on Outokummun dna:ssa. Se 
näkyy ja tuntuu niin kaupungin katukuvassa kuin 
ihmisten taustoissa ja tarinoissa. Perintöä tulee 
vaalia, mutta uskaltaa myös rohkeasti uudistaa – 
silloin siitä hyötyvät tulevatkin sukupolvet.

Ainutlaatuinen teollinen  
kulttuuriperintö2.

3.
1.
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KYVYT

Pitkän ja tuloksekkaan historian omaava 
teollisuuskylä tunnetaan laajalti maamme 
rajojen sisällä sekä ulkopuolella. Toisiaan 
sparraavien huippuyritysten keskittymä on täynnä 
innostavia tarinoita sekä uusia menestymisen 
mahdollisuuksia.

Teollisuuskylä yrityksineen  
ja verkostoineen2.

3.
1.
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KYVYT

Outokumpu on sekä fyysisesti että henkisesti 
tiivis ja helposti hahmotettava kaupunki. Yhteistyö 
kaikkien sidosryhmien kanssa on sujuvaa ja 
esimerkiksi koulu- ja liikuntapalvelut sillä tasolla, 
että ne houkuttelevat kävijöitä koko seudun 
alueelta.

Helposti saavutettavat  
palvelut2.

3.
1.
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PERSOONA

Levitämme positiivista asennetta ympärillemme. 
Keskitymme haasteiden sijaan etsimään 
mahdollisuuksia ja rohkaisemme muita 
osallistumaan ratkaisun luomiseen kanssamme.

Kannustava2.
3.

1.
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PERSOONA

Uskallamme kokeilla uusia asioita ja rikkoa 
perinteisiä rajoja. Olemme kiinnostuneita kaikesta 
ja kaikista, pyrkien jatkuvasti oppimaan uutta 
sekä näkemään laajemman kuvan totuttujen 
ajattelutapojen takaa.

Avarakatseinen2.
3.

1.
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PERSOONA

Pidämme näkyvästi Outokummun puolia. 
Osallistamme kaikki mukaan kaupungin 
kehittämiseen ja kohtaamme avoimesti niin iloiset 
kuin ikävät asiat.

Ylpeä  
yhteisöstään2.

3.
1.
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YHTEISÖ

Outokumpu tarjoaa monipuolisesti mahdollisuuksia 
niitä etsiville. Yhtä vetää puoleensa teollisuuskylä 
yrityksineen ja palveluineen, toista kiinteästi 
työelämään linkittyneet opiskelupaikat, kolmatta 
vapaissa tiloissa kytevä avoin potentiaali. Kaikkia 
yhdistää rohkeus kokeilla ja tahto saada aikaan.

Päämäärätietoiset  
edelläkävijät2.

3.
1.
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YHTEISÖ

Toiveiden toteuttamisen yleisin este on 
ensimmäinen askel. Meidän tehtävämme on 
rohkaista ihmisiä ja madaltaa kynnystä tuon 
askeleen ottamiseen. Kaupunkia kehittävät 
parhaiten sen jäsenet.

Oma-aloitteiset  
tilaisuuksiin tarttujat2.

3.
1.
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YHTEISÖ

Outokumpu erottuu naapureistaan monelle 
sopivan pienenä, mutta riittävän isona 
vaihtoehtona. Arki toimii sujuvasti, ja silti koulut, 
liikuntamahdollisuudet, palvelut ja työpaikat ovat 
paremmalla tasolla kuin monella suuremmalla 
paikkakunnalla.

Kompaktin kaupungin  
helpoutta arvostavat2.

3.
1.
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PÄÄVIESTIT
Pääviestit nostavat esiin teemoja, jotka haluamme ihmisten Outokumpuun liittävän. 

Ne toimivat selkeän, yhtenäisen tarinan tausta-ajatuksena  kaikessa viestinnässä 
ja missä tahansa kanavassa. Tarkoitus ei ole toistaa lauseita kirjaimellisesti, vaan 

sanoittaa niiden sanoma luontevalla tavalla tilanteeseen sopivaksi.
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PÄÄVIESTIT

Kaupunki ei elä säädöksissä tai strategioissa, 
vaan ihmisissä ja toimintakulttuurissa. Työn ja 
teollisuuden muutokseen ei ole yhtä suurta, vaan 
tuhat pientä ratkaisua.

Outokumpu on sitä  
mitä siitä teemme2.

3.
1.
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Outokumpu on syntynyt tuomaan yhteiskuntaan 
työtä ja hyvinvointia, ja tekee niin muodossa tai 
toisessa hamaan tulevaisuuteen.

Tahdomme jakaa hyvää 
koko ympäröivälle seudulle2.

3.
1.

PÄÄVIESTIT
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Outokumpulainen osaaminen 
niittää kansainvälistä mainetta niin 
huipputeknologian kuin kulttuurinkin saralla.

Kykymme tunnetaan paremmin  
maailmalla kuin maakunnassa2.

3.
1.

PÄÄVIESTIT
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ÄÄNENSÄVY
Miten asiamme esitämme, on vähintäänkin yhtä tärkeää kuin se, mitä 
sanomme. Jos käsittelemämme aiheet kertovat pyrkimyksistämme ja 

periaatteistamme, tyyli jolla ne esitämme, ilmentää suoraan persoonaamme.
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Tahdomme saada kaikki mukaan tulevaisuuden 
Outokummun rakentamiseen. Se vaatii meiltä 
omaa aktiivisuutta ja heittäytymistä, jotta 
innostus voi tarttua muihin. Puhuttelemme 
ihmisiä henkilökohtaisella tasolla ja pidämme yllä 
positiivista henkeä. Emme jakele yksisuuntaisia 
totuuksia tai piilota asiaamme puuduttavaan 
virkamieskieleen. 

Kannustava2.
3.

1.

ÄÄNENSÄVY
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Outokumpu on yksi Suomen 
teollistuneimmista paikka-
kunnista, kun teollisten työ-
paikkojen kokonaislukumäärä 
suhteutetaan väkilukuun. Mer-
kittäviä toimialoja kaupungis-
sa ovat mm. metalli-, muovi- 
ja elintarviketeollisuus.

Törmäät outokumpulaiseen 
osaamiseen useammin kuin tie-
dät; kotona, kuntosalilla, kau-
pungilla, maalaismaisemassa 
– you name it. Samoin tekevät 
miljoonat muut ympäri maail-
man. Ehkä kansainvälisesti tun-
nettujen yritysten verkostosta 
olisi hyötyä sinullekin?

Ei näin Vaan näin2.
3.

1.

ÄÄNENSÄVY
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Meitä ei ole kahlittu siihen miten asiat on 
tehty ennen. Pyrimme viestinnässämme aina 
vuorovaikutukseen ja pidämme kynnyksen 
yhdessä kehittämiseen mahdollisimman matalana. 
Vältämme sanavalinnoissamme tietoisesti 
kaikenlaista lokerointia.

Avarakatseinen2.
3.

1.

ÄÄNENSÄVY
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2.
3.

1.

ÄÄNENSÄVY
Useimmiten asuntojen 
korjauksiin, rakentamiseen tai 
lupa-asioihin liittyy asiointia 
kaupungin rakennusvalvojan 
kanssa. Rakennusvalvonta 
edistää, opastaa ja ja valvoo 
laadukkaan rakennuskannan 
ja viihtyisän ympäristön 
syntymistä ja säilymistä.

Rakentamiseen ja remontointiin 
liittyy kaikenlaista huomioitavaa. 
Sujuvimmin suunnitelmat ja 
lupa-asiat etenevät, kun soitat 
jo hankkeen idea-asteella 
rakennustarkastajallemme, 
Janne Korpelalle. Häneltä saat 
apua unelmiesi toteuttamiseen.

Ei näin Vaan näin
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Vaikka uskommekin enemmän tekojen voimaan, 
on ylpeydenaiheita mukava kuuluttaa kaikille. 
Myös niitä pieniä arkisia asioita, jotka ilmentävät 
outokumpulaisuutta aidoimmillaan. Mutta ilman 
geneerisiä korulauseita tai mainosmaisia ylisanoja – 
ylpeys on aito tunne ilman myyntitavoitetta.

Ylpeä yhteisöstään2.
3.

1.

ÄÄNENSÄVY
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2.
3.

1.

ÄÄNENSÄVY
Outokummun vilkas 
kulttuurielämä tarjoaa 
näkemistä, tekemistä ja 
kokemista koko perheelle 
ympäri vuoden.

Todellisen kulttuurikaupungin 
merkki on se, kun nimekkäiden 
arkkitehtien suunnittelemia 
taloja sekä pihapiirejä esittelevä 
yleisötapahtuma syntyy 
spontaanisti kaupunkilaisten 
ideoimana ja toteuttamana.

Ei näin Vaan näin
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VISUAALISEN ILMEEN  
PERUSELEMENTIT
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Logo perustuu Outokummun 
pyrkimykseen: Outokumpuun tullaan 
menestymään. 

Ilmeessä hyödynnetään menestymistä 
ja Outokummusta löytyvien asioiden 
rikkautta porraselementissä, joka 
itsessään kertoo eteenpäin menemisestä, 
menestymisestä ja avoimuudesta. 

Logosta löytyvät Outokummun kirjaimet 
ja lisäksi siihen on tuotu Outokumpuun 
liittyviä elementtejä (esim. kaivostoimintaa, 
työ ja ihmiset sormenjälki-muodossa, 
hymy, asumista jne.). 

Outokumpu tunnetaan myös OKU:na, 
joten osassa logoista OKU-sana 
korostettuna.

LOGO
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Logosta on olemassa useita eri 
versioita sekä värillisenä, että musta- ja 
nega-versioina.

Ensisijaisesti suositellaan käytettäväksi 
viisiportaista väriversiota. 

Logosta voidaan suunnitella uusi versio 
uusilla kuva-elementeillä, esimerkiksi 
kesätapahtumaan. Outokumpu 
kirjaimet tulee säilyttää, mutta kuva-
elementit voivat vaihtua aiheeseen 
sopiviksi ja yleisilmeen mukaisiksi 
yksinkertaisiksi kuvakkeiksi.

Ohessa esimerkkejä logoversioista.

LOGO
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LOGON KÄYTTÖ
Logoa käytettäessä huomioidaan 
erottuvuus. Kun logoa käytetään 
värilliselle pohjalle, niin käytetään 
versiota, jossa portaiden etureuna tulee 
näkyviin. 

Musta- ja negaversioita käytettäessä 
huomioidaan myös erottuvuus, 
käytetään sitä versiota, joka erottuu 
paremmin.

Ohessa esimekki käytöstä.
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Logosta on olemassa myös 
perinteisempi tekstilogo-versio kaikissa 
pääväreissä sekä mustana ja negana.

Tekstiversio-logoa käytetään virallisissa 
dokumenteissa kuten esimerkiksi 
lomakkeistossa. Se voi olla myös 
allekirjoittamassa materiaaleja 
porraslogon lisäksi. Ensisijaisesti 
kuitenkin käytetään porrasversiota.

LOGO



32

Logon ympärille jätetään tyhjää 
tilaa, jotta yleisvaikutelma on ilmava.  
Minimitilaksi on määritelty suoja-alue, 
jonka sisään mikään ulkopuolinen 
elementti ei saa tulla. 

Outokummun logon suoja-alue saa 
mittansa yhden neliön korkeudesta (x).

LOGON SUOJA-ALUE

X
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Outokummun kaupunkikonsernin 
typografia perustuu otsikoissa ja nostoissa 
käytettävään Program Nar Ot -fonttiin 
sekä Magallanes-fonttiperheeseen, jota 
on käytetty myös logossa. Näillä kahdella 
fonttivalinnalla saadaan toteutettua 
monipuolista taittoa. 

Program Nar Ot -fontin saa ostettua mm. 
täältä: https://www.myfonts.com/fonts/
emigre/program/narrow-regular/specs.
html tai ladattua mm. täältä: https://
typekit.com/fonts/program

Magallanes-fontin saa ostettua mm. 
täältä: https://www.myfonts.com/fonts/
latinotype/magallanes/ tai ladattua täältä: 
https://typekit.com/fonts/magallanes

Office-dokumenteissä sekä korvaavana 
tekstityyppinä voidaan käyttää Windowsin 
tai Officen mukana tulevaa Corbel-fonttia.

TYPOGRAFIA

MagallanesLight & Ligth italic
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj 1234567890 1234567890 AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj

Corbel
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj 1234567890 1234567890

Corbel Bold
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj 1234567890 1234567890
Corbel Bold Italic
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj 1234567890 1234567890

MagallanesRegular & Italic
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj 1234567890 1234567890 AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj

MagallanesMedium & Medium Italic
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj 1234567890 1234567890 AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj

MagallanesBold & Bold Italic
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj 1234567890 1234567890 AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj

MagallanesBlack & Black Italic
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj 1234567890 1234567890 AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj

PROGRAM NAR OT:  OTSIKOT & NOSTOT

Magallanes: perustekstit
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Outokummun kaupunkikonsernin päävärit 
perustuvat vakuuttavaan ja luotettavaan 
tummansiniseen sekä raikkaisiin oranssin 
ja mintunvihreän sävyihin. Oranssin 
taustalla on ajatus malmin punaruskeasta 
sävystä, mutta tuotu se kirkkaampana 
tähän päivään.  

Mintunvihreä väri menettää hieman 
väriavaruutta cmyk-väreissä, joten jos 
mahdollista, niin painotöissä käytetään 
lisävärinä Pantone 331 C.

Pääväripaletin rauhoittaviin sävyihin 
kuuluvat valkoinen ja harmaan sävyt.

VÄRIT
CMYK:

0,76,75,0 C
0,63,70,0 UC

PANTONE: 
1665 C 

RGB:
242,100,73

HEXA: 
#F26449

CMYK:  
27,0,15,0 C 

30,0,19,0 UC

 PANTONE: 
331C

RGB:  
164,237,221

HEXA: 
#A4EDDD

Värien toistuminen eri medioissa
Väriarvot eivät ole absoluuttisia, vaan kulloinkin tulee 
ottaa huomioon median erityispiirteet ja rajoitukset. Tämä 
korostuu etenkin huokoiselle paperille painettaessa.

CMYK:
100,95,4,42 C
97,82,3,18 UC

PANTONE:
2757 C

RGB: 
0,30,96

HEXA: 
#001E60
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Kuvamaailma jaetaan brändikuviin sekä 
ihmiset ja työ -kuviin. Jaottelun avulla 
saadaan korostettua brändityössä esille 
nousseita asioita. 

Brändikuvat
Kuvien kautta kerrotaan Outokummun 
persoonaa (kts. sivut 10-12): Olemme 
kannustavia, avarakatseisia sekä ylpeitä 
yhteisöstämme. Kuvat saavat herättää 
mielipiteitä ja olla erottuvia. Tärkeää on 
tunteen välittyminen.

Ihmiset ja työ
Outokumpu on tunnettu tekijöistään. 
Kaupungin tulevaisuuden rakentavat ak-
tiiviset ihmiset, yritykset sekä järjestöt. 
Kuvissa dokumentoidaan ihmisiä aidois-
sa (työ)ympäristöissä ja aidon tekemisen 
äärellä. Kuvista saa välittyä tunteet: kes-
kittyminen, iloisuus. 

KUVAMAAILMA
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MALLEJA ILMEEN  
SOVELLUKSISTA
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